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HUBSO Group delarsrapport férsta
kvartalet 2022.

Kvartalet i korthet

° Koncernen hade en nettoomsattning om 7,2 MSEK (8,4 . Nylanserade varumarket Le Capsole fortsatter att ta
MSEK) under det forsta kvartalet. mark i Europa. Haft en forsaljning i 67 lander sedan
lanseringen i september 2021.
° Bruttovinstmarginalen 6kade i verksamhetsbolaget
HUBSO fran 29% (Q12021) till 36% (Q12022). . Genomforde en pop-up i Mall of Scandinavia
tillsammans med varumarket Rebecca Stella
° Sanne Alexandra Stockholm fortsatter att salja leather Beauty.
leggings i tusental och lanserar nu i Tyskland.
Vasentliga hdandelser efter perioden
. VD har forvarvat storre aktiepost och har darefter ett agande om 7,5% samt avser ta en ny mer kreativ och fri roll i

HUBSO. Rekryteringsprocess av ny VD ar pabdrjad och férvantas vara pa plats fore arets slut.

. HUBSO har genomfért en nyckelrekrytering av Caroline Hansson, medgrundare fran NA-KD, som tilltrader tjansten
Chief Product Officer efter soomnmaren och kommer att inga i HUBSO:s ledningsgrupp.

. HUBSO har rekryterat in Selina Almgren som brand manager. Selina kommmer narmast fran RevolutionRace dar hon
arbetat med influencer och partnerships framfoérallt i DACH-regionen.

. Koncernen har starkt kassan och genomfort en nyemission omfattande 7 miljoner aktier till teckningskursen 90
ére/st till Dirlanda Invest, ett av Linus Englund heldgda bolag. Genom nyemissionen tillférs HUBSO en
emissionslikvid om 6,3 miljoner kronor.

FINANSIELL OVERSIKT 2022.01.01 - 2022.03.31

Oversikt (SEK) 2022-01-01 2021-01-01 2021-01-01 2020-01-01
2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31 2020-12-31
Koncernen
Nettoomsattning 7 265 708 8 471251 36 809 953 25222 407
EBITDA -2106 268 33326 2082764 865 897
Balansomslutning 69 078 019 87 628 214 78 650 567 94 011 932
Soliditet (%) 87% 88% 85% 87%
Resultat per aktie -0,06 -0,05 -0,21 -0,17

Bolaget har per 2022-03-31: 104 986 711 stycken aktier. Genomsnittligt antal aktier under kvartal 12022 uppgick till 104 980 487 (92 010 940) st.

Fortydligande
Vid omnamnande av HUBSO syftas till verksamheten i det heldgda dotterbolaget HUBSO AB och vid omnamnande av HUBSO Group avses
koncernen HUBSO Group AB (publ).



Nettoomsdttning i dotterbolaget
HUBSO forsta kvartalet.
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Fortydligande

Vid omnamnande av HUBSO syftas till verksamheten i det heldgda dotterbolaget HUBSO AB
och vid omnamnande av HUBSO Group avses koncernen HUBSO Group AB (publ).

LTM star for “Last Twelve Months”.




VD HAR ORDET

Oro i omvaérlden fortsatter att utmana marknaden

Den oroande utvecklingen i omvarlden har inte undgatt nagon och
aven om vi glads 6ver omvarldens solidaritet och engagemang till
det ukrainska folket, sa ar vi djupt berérda av den fruktansvarda
humanitara katastrof som kriget fér med sig.

Det forsta kvartalet i 2022 har likval bérjat nagot utmanande sett till
koncernens omsattningstillvaxt. Det forsta kvartalet ar
sasongsmassigt det minst starka kvartalet under aret. Forsta
kvartalet 2021 var dock ett undantag och ett redkordkvartal for
e-handeln i samband med pandemin. Vi kan se att utvecklingen
inom e-handeln generellt sett har mattats av och backat under
forsta kvartalet omsattningsmassigt, enligt E-handelsindikatorn*.
Omikron och invasionen av Ukraina har verkat hammande pa
omsattningen, medfért 6kade frakt- och ravarukostnader samt
forskjutningar i lanseringar.

Som ett led i att HUBSO beslutat att renodla verksamheten, enligt
vad som kommunicerades i bokslutskommmunikén, har bolaget
avyttrat tre varumarken och samtidigt lanserat ett nytt sedan QI
2021, vilket ar farre varumarken i produktportfoljen 2022 jamfort
med 2021. Utéver det har vi tva helt nya varumarken vars lanseringar
tyvarr blivit féorsenade pga leverans- och ravarubrist, men som
kommer att lanseras under Q2-Q3 istallet.

Positivt ar att bruttovinstmarginalen i HUBSO fortsatter att dka fran
29% (Q12021) till 36% (Q12022).

Sakrat kapital

Vi har starkt kassan med att ha genomfért en nyemission till Linus
Englund, genom hans heldgda bolag Dirlanda Invest, vilket
inbringat en likvid om 6,3 MSEK. Det kanns otroligt roligt att fa in
Linus som delagare i HUBSO med hans entreprendrsanda och
erfarenhet fran att bygga bolag.

Investerar i framtida tillvaxt genom nyckelrekryteringar
Det senaste halvaret har vi investerat mycket i att utveckla
organisationen. Flera nyckelrekryteringar har gjorts for att
mojliggdra nasta expansionskliv.

En av de nyckelrekryteringar som gjorts ar Linnea Ripe som vid
rmanadsbrytet maj/juni kommer att tilltrada som Head of Finance.
Linnea har gedigen erfarenhet inom ekonomi och redovisning och
kommer narmast fran Securitas AB, innan dess kommer fran KPMG.

En andra rekrytering ar Caroline Hansson, som kommer att efter
sommaren att tilltrdéda som Chief Product Officer. Caroline har
omfattande erfarenhet fran ledande positioner inom
e-handelsomradet och kommer narmast frdn NA-KD.com, i vilket
bolag hon aven varit Co-Founder och dar innehaft positionen som
product- och merchant manager. Det kanns otroligt roligt och jag ar
stolt éver dessa rekryteringar, det ar ett kvitto pa att HUBSO &r ett
attraktivt bolag nar vi lyckas rekrytera fran andra storre och mer
etablerade foretag.

*Svensk Handels E-handelsindikator Mars 2022

Bade Linnea och Caroline kommer att inga i ledningsgruppen,
vilket ar ett viktigt steg i HUBSOs ambition att bygga en
kompetent och industriellt erfaren féretagsledning som ska
leda HUBSOs kommande tillvaxtresa.

Utdver rekryteringar till ledningsgruppen har organisationen
starkts med ytterligare fem rekryteringar de senaste fem
manaderna. Detta mojliggor for HUBSO att kunna 6ka
aktiviteterna kring bade produktuvteckling och
marknadsféring, likval effektivisering av interna processer samt
mojliggoéra for den pabérjade internationaliseringen.

Investering i digital saljmarknadsorganisation

Vi rustar och investerar kraftigt i organisationen for att kunna ta
nasta steg i tillvaxtexpansionen, nagot som vi ser kommer att
ge resultat vartefter. Framforallt har vi investerat mycket i
extern marknadsféring for att samla data, likval bygga ut var
interna marknadsfoéringsorganisation med bade content
produktion och paid media specialist. Det ar ett led till att bli
mindre beroende av enbart kreatérernas forsaljning, men
framforallt kunna utdka kvantiteter 6ver tid och bygga fler
oberoende séaljkanaler.

En vasentlig skillnad i var affarsmodell jamfért med manga
andra aktoérer ar att HUBSO aktivt driver och utvecklar nastan 10
varumarken parallellt. Vi agerar i vad fler och fler refererar till
som en del av "Creators Economy”. Varumarket Le Capsole som
lanserades i slutet av september 2021 har redan haft en
forsaljning i 67 lander.

HUBSO ar en hybrid av en incubator hub och house of brands.
Visionen ar att vara den givna partnern for alla drivna,
autentiska och framgangsrika kreatérer som drémmer om att
bli ndsta generations entreprendrer med ett internationellt
erkdnnande. HUBSOs unika USP ar att identifiera och signera
stora kreatorer for att darefter snabbt lansera ett kommersiellt
varumarke och fa traction, som ett exempel har vi LXA the label
som det forsta fulla verksamhetsaret omsatte drygt 10 MSEK.

| det har vill jag passa pa att lyfta organisationen lite extra som
trots oroat varldslage och férandringar i organisationen
fokuserat behaller den 6dmjukhet, driv och engagemang i allt
man tar sig for. Stolt dver den standiga drivkraften till att
utmana och utveckla, dar vi agilt hela tiden ser till hur vi ar med
och skapar framtidens entreprendérer och varumarken.

Béasta hélsningar,
Josefine Abrahamsson
VD/Founder HUBSO

Maj 2022




UTVECKLING DOTTERBOLAGET HUBSO
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Europeisk produktion - Global rackvidd

. Idag har HUBSOs varumarken en global narvaro och saljer varlden éver.

° 99% av produktionen ar inom Europa.

Produktionslander

@ ltalien @ Kina () Sverige Grekland @ Turkiet




UTVECKLING UNDER PERIODEN

Belopp inom parentes avser motsvarande period féregaende ar.

OMSATTNING

Nettoomsattningen for koncernen under forsta kvartalet
2022 uppgick till SEK 7 265 708 (8 471 251). Rakenskaperna
fran HUBSO ar inrdknade per férvarvsdatumet 2020-04-15
och rédkenskaperna fran dotterbolaget PER LEI ar inraknade
fran forvarvsdatumet 2021-11-08.

FINANSIELL UTVECKLING

Rorelseresultatet, EBIT, under det forsta kvartalet 2022
uppgick till SEK -6 766 099 (-4 630 955). Under Q12022 har
resultatet huvudsakligen paverkats negativt av de
goodwillavskrivningar som uppkommer i relation till
forvarvet av HUBSO om SEK 4 311 794 samt forvarvet av PER
LEl om SEK 97 163. Detta gors enligt K3 med en
avskrivningsperiod om 5 ar.

LIKVIDITET

Bolagets likvida medel per den 31 mars 2022 uppgick till
SEK 2 679 378 (3 085 558) och soliditeten per den 31 mars
2022 uppgick till 87 (88) procent.

AKTIEN

Det finns ett aktieslag i HUBSO Group. Bolagets aktie ar
noterad pa Spotlight Stock Market under tickern "HUBSQO”".
Per den 31 mars 2022 uppgick antalet aktier till 104 986 711
stycken aktier. Genomsnittligt antal aktier under det foérsta
kvartalet i 2022 uppgick till 104 980 487 (92 010 940) st.

EBITDA

Koncernen redovisar en EBITDA om SEK -2 106 268 (33 326).
Det lagre resultatet ar primart hanforligt till en lagre
omsattning i kombination med kostnader kopplade till var
tillvaxtexpansion genom satsningar pa den externa
marknadsféringen saval som utbyggnaden av var interna
organisation.

AVSKRIVNINGAR

Som en féljd av forvarvet av HUBSO skall HUBSO Group
gora avskrivningar om SEK 86 235 895 fran forvarsdagen,
vilket ger en avskrivning per kvartal om SEK 4 311 794.
HUBSO Group kommer aven efter férvarvet av PER LEI att
gora goodwillavskrivningar om SEK 1943 262 varav SEK 649
050 ar minoritetens andel, vilket ger en avskrivning per
kvartal om SEK 97 163. HUBSO Group dessa avskrivningar
enligt K3-regeln om avskrivning over 5 ar.

TECKNINGSOPTIONER | HUBSO

Den 28 februari 2022 avslutades den andra och sista
utnyttjandeperioden for HUBSO Group AB:s
teckningsoptioner av serie 2021/2022 TO 1. Totalt utnyttjades
7 442 st teckningsoptioner vid den andra
teckningsperioden, vilket tillfor HUBSO Group AB cirka 7
442 kr. Teckningsoptioner som inte utnyttjats har forfallit
och kan saledes inte langre utnyttjas for teckning av aktier.

REDOVISNINGS- OCH VARDERINGSPRINCIPER
Delarsrapporten har upprattats enligt Arsredovisningslagen
och BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovisning
("K3"). For ytterligare information om redovisningsprinciper
hanvisas till HUBSO Groups arsredovisning foér 2021.

GRANSKNING AV REVISOR

Delarsrapporten har inte granskats av bolagets revisor.

FINANSIELL KALENDER

Bolaget upprattar och offentliggdr en ekonomisk rapport
vid varje kvartalsskifte. Kommande rapporter ar planerade
enligt foljande:

e Arsstamma 2022-05-30
° Halvarsrapport 1 2022-08-30
. Delarsrapport 3 2022-1-15

. Bokslutskommmuniké 2022 2023-02-23
ARSSTAMMA

Den 30 maj 2022 haller bolaget arsstamma. Arsstamman
ager rum i bolagets nya lokaler med adress Stora Nygatan
411 Gamla stan i Stockholm. Mer information om
arsstamman framgar av kallelsen till arsstdmman och
aterfinns pa bolagets hemsida.

DET RADANDE VARLDSLAGET

Fortsatta nedstangningar runtom i varlden till foljd av
omikron medfor fortsatta stérningar av leveranser, specifikt
fér HUBSO inom férpackning och emballage. Aven om
nastan all var produktion sker i Europa, har vi goda
forutsattningar att minimera eventuell paverkan, men det
gar inte att utesluta att fler av bolagets tidshorisonter
gallande intjaningsférmaga senarelaggs.

Aven om vi inte har ndgon direkt exponering mot Ryssland
och Ukraina leder det radande varldslaget till konsekvenser
pa ekonomin saval i Sverige som globalt. Inflation, rante oro
och 6kade kostnader for hushallen leder till en mer volatil
marknad. Vi foljer utvecklingen noga fér kunna fanga upp
ett féorandrat kundbeteende och anpassa var verksamhet
darefter.

AVLAMNANDE AV DELARSRAPPORT 1
Stockholm, den 17 maj 2022

HUBSO Group AB (publ)

Styrelsen


https://ir.hubsogroup.com/general-meeting

MARKNADSOVERSIKT

Marknaden generelit

Trots extremt starka jamforelsetal fran 2020, lyckades e-handeln i Sverige vaxa med ytterligare 20 procent till 146 miljarder
kronor under heldret 2021* Under forsta kvartalet 2022 backar e-handelns omséattning med totalt 13 procent jamfort med
samma period forra aret.

Utan pandemin kan man inte vanta sig nya forsaljningsrekord pa kort sikt inom e-handeln och det mesta talar for att
omsattningen blir lagre i ar an 2021. Det hindrar dock inte att e-handeln, som nu i mars, faktiskt steg med drygt 2 miljarder
kronor jamfort med manaden innan, sdger Johan Davidson, chefsekonom pa Svensk Handel* Det ar i huvudsak ett fortsatt
lagre genomsnittligt kdpbelopp bland de som e-handlar som férklarar den minskade omsattningen inom e-handeln.

Om man ser till creator economy som haft en stor tillvaxt under senare ar estimeras hela marknaden till 100 miljarder dollar.
och endast Youtube streams skall har genererat runt 30 miljarder dollar under 2021, enligt Forbes Magazine.

Creator economy - creators are the new founders

Tittar man utanfor Sverige, pratas det mycket om den s.k. creator economy. Men vad &r da creator economy? Fler an 50
miljoner manniskor runt om i varlden betraktar sig sjalva som skapare, oavsett om de ar community-byggare, sociala
medier-influencers, bloggare eller videografer. Creator economy utgér den typ av foretag som har byggts av dessa individer.
Det har blivit den snabbast vaxande typen av smaforetag, och en undersékning visade att fler amerikanska barn vill bli
Youtube-stjarna (29%) an en astronaut (11%) nar de vaxer upp.

Just nu trendar ett stort strukturellt maktskifte dar manga kreatoérer transformeras till grundare. De bygger egna team och
blir mer diversifierade i sina intaktskallor. Allt fler séker sig bort fran de traditionella plattformarna for att komma narmare sin
community, nd nya marknader och bygga gedigna varumarken fran grunden.

Creator economy har haft en stor tillvédxt under senare ar och hela marknaden estimeras till 100 miljarder dollar. Man spar att
ytterligare 1 miljard manniskor kommer att identifiera sig sjédlva som skapare de kommande 5 aren. Under 2021 skot
investerare in 1,3 miljarder dollar till dessa foretag. Kreatdrer ar mestadels kvinnor, och fragan &r om creator economy kan
hjalpa till att demokratisera entreprendrskap?

*PostNords E-barometer 2021.
*Svensk Handels E-handelsindikator Mars 2022
*Svensk Handels E-handelsindikator Mars 2022

Evolution 3

Detta ar vart vi befinner oss idag! Skapat fans
som féljer dem aven "off-plattforms”, kreatoérer
kan skapa sina egna féoretag med multipla
intaktskallor utdver annonsering. Den stora
trenden som vi ser ar att kreatérer blir mer
diversifierade i deras intaktskallor och blir
finansierade av deras fans. Kreatérer har
adndrat fran att bli betalda genom plattformar
till att bli betalda av sina fans genom stéd,
donationer eller e-handel..

Evolution 1

Plattformar som YouTube, Instagram,
och Facebook mojliggor for kreatorer att
bli upptackta och skapa sin egna publik.
Genom stora investeringar i diverse
algoritmer |oste de olika plattformarna
distributionsproblemen foér kreatérerna.
Kreatorer ar inte langre i handerna pa
stora produktionsbolag som bestammer
vilket innehall som skall produceras och
till vilken publik.

Evolution 2




OM HUBSO GROUP

HUBSO Groups verksamhet bestar huvudsakligen av Data fran Musefind visar att 92% av konsumenter
dotterbolaget HUBSO som har en D2C litar pa en influencer mer an en annons eller en
(direct-2-Consumer) inriktning inom e-handel. Utéver rekommendation av en kéndis. En studie av
HUBSO innehar Bolaget &ven bolagets SaaS- produkt gen.video visade att 33% anser att influencers ar en
Magemail. palitlig kalla, dd man skall fatta ett shoppingbeslut,
medan endast 17% litade pa sina vanner eller familj.
HUBSO:
HUBSO &r en D2C (direct-2-consumer) hub for HUBSO har en etablerad infrastruktur med ett starkt
personliga varumarken, sdsom social media know-how, tredjepartsldosningar och team knutna till
influencers, som vill skapa egna autentiska sig. Vilket mojliggér for HUBSO att snabbt skapa nya
e-handelsvarumarken. HUBSO har idag internationella kommersiella och autentiska varumarken kopplade
och nordiska profiler som genom etablerade till en sk influencer, med en redan etablerad
varumarken bedriver forsaljning éver hela varlden. marknad- °<_3h férsélj.ningskanal. Genom kanalerna
Primart sker forsaljning pa den nordiska marknaden, far HUBSO tillgang till .relevcjmt kun(}!data och kan
dar man har flera etablerade svenska varumérken basera produktstrategi och inkép utifran kundens
inom livsstilssegmentet, men forsaljning sker globalt faktiska efterfragan. HUBSO tar fram design,
pa samtliga varumarken i portfoljen. produktionslinje, e-handel och skdter det operativa

medans influencern driver forsaljning och
marknadsfor varumarket. Inom ramen for HUBSOs
verksamhet finns dven potential for nya samarbeten
med fler influencers, att utveckla Ibnsamheten i
e-handeln och metoderna for influencer marketing
samt merforsaljning via redan etablerade

HUBSO erbjuder en helhetslosning for influencers som
vill skapa sina egna kommersiella varumarken.
Affarsmodellen bestar av att HUBSO ingar
samarbetsavtal med valrenommerade influencers som
beddms ha god potential att skapa ett kommersiellt

framgangsrikt varumarke. Till skillnad fran mer varumarken.

traditionell influencer marketing arbetar

verksamheten i HUBSO med att bygga Forsaljningen sker framst via webbshoppar som
fortroendekapital runt influencern personligen, utan HUBSO satt upp och ager. Exempel pa varumarken
externt marknadsféringsbehov och utan att det finns som HUBSO driver ar shop.sannealexandra.se

nagon direkt synlig koppling mellan HUBSO och
influencern for slutkunderna.

adsgn.se, Ixathelabel.com, rebeccastella.com och

https:/lecapsole.com/. HUBSOs helt egna

. . i e varumarke finns under fro.store
Relationen mellan influencern och slutkund ar darfor

mycket viktig och skiljer sig fran de relationer dar
influencern marknadsfér ndgon annans varumarke an
sitt eget. Slutkunderna far en chans att vara med fran
start och involveras i processen avseende till exempel
farg- och materialval. Relationen innebar en stor
konkurrensférdel eftersom konkurrenterna i regel far
sin information om kundernas asikter forst via
sekundara kanaler, sdsom recensioner, medan HUBSO
har mdjlighet att inhadmta kundernas asikter redan fore
produktionsstadiet.

Magemail:

Det ar en marknadsféringsmjukvara riktad till
e-handelsaktorer, vilka ar aktiva pa en av varldens
ledande e-handelsplattformm Magento.

MALSATTNINGAR

HUBSOs ambition ar att bygga framgangsrika varumarken ihop
med kreatdrer och tillsammans skala dem till att bli erkanda
[6nsamma internationella varumarken. Etablera hallbara,
hogkvalitativa varumarken till en stark malgrupp och fa dem att
vaxa till sjalvstandiga bolag.

Bolagets malsattning ar att HUBSO genom sin verksamhet
kommer fortsatta att starka sin position som ledande aktor i
Norden och Europa som D2C-hub fér kreatérer. Pa sa vis vara
den sjalvklara partner for alla kreatérer med ett mal om att bli en
internationell entreprendr.



https://www.forbes.com/sites/deborahweinswig/2016/10/05/influencers-are-the-new-brands/
https://www.gen.video/blog/the-influence-of-influencers-new-research-unveiled
http://shop.sannealexandra.se
https://adsgn.se/
https://lxathelabel.com/
https://rebeccastella.com/
https://lecapsole.com/
https://fro.store/.




HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS RESULTATRAKNING

2022-01-01 2021-01-01 2021-01-01 2020-01-01
2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31 2020-12-31
Nettoomsattning 7 265 708 8 471251 36 809 953 25222 407
Aktiverat arbete for egen rakning 856 589
Ovriga rérelseintakter 20 385 4 065 10 688 1770
Rérelsens intdkter 7 286 093 8 475 316 36 820 641 26 080 766
Rérelsens kostnader
Inkdp varor och tjanster -4 537 322 -5 791 436 -25 984 684 -15920 997
Ovriga externa kostnader -3098 356 -1077 002 -6 627 265 -4 517 736
Personalkostnader -1730 215 -1554 832 -6 214 390 -4 731147
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -4 659 831 -4 664 281 -18 721 899 -13 659 406
Nedskrivning avimmateriella
anlaggningstillgangar -1500 000 -998 360
Ovriga rérelsekostnader -26 468 -18 720 -77 066 -44 989
Rérelsens kostnader -14 052 192 -13106 271 -59 125 304 -39 872 635
Rorelseresultat -6 766 099 -4 630 955 -22 304 663 -13 791 869
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga rénteintakter och liknande
resultatposter 107 018 5286
Rantekostnader och liknande resultatposter -29 568 -6 -253 382 -1294 498
-29 568 107 012 -253 382 -1289 212
Resultat efter finansiella poster -6 795 667 -4 523 943 -22 558 045 -15 081 081
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat -6 795 667 -4 523943 -22 558 045 -15 081 081
Hanforligt till moderforetagets aktieagare -6 763 215 -4 523943 -22 537 410 -14 990 665
Hanforligt till innehav utan beslutande
inflytande -32 452 -20 635 90 416
Resultat per aktie -0,06 -0,05 -0,25 -0,17

*GOODWILLAVSKRIVNINGAR

Som en féljd av férvarvet av HUBSO skall HUBSO Group géra avskrivningar om SEK 86 235 895 fran forvarsdagen, vilket ger en
avskrivning per kvartal om SEK 4 311 794. Detta gor att under de kommande 12,15 kvartalen kormmer en goodwillavskrivning att

ske till féljd av detta. Den 8 november forvarvade Hubso AB 66,6% av bolaget Per Lei AB. | och med detta uppkom en Goodwill pa
SEK 1943 262 varav SEK 649 049 hanfor sig till minoritetsintresset och SEK 1294 213 hanfor sig till HUBSO-koncernen. Per sista
mars ar den kvarstaende Goodwillen SEK 1781 324. HUBSO Group goér samtliga goodwillavskrivningar éver 5 ar enligt
K3-regelverket.
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS BALANSRAKNING

2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31
Tillgdngar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgangar
Goodwill 54186 213 69 652 069 58 595171
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 147 715 398 207 210 338
Digitala tillgangar & Domaéaner 1506 000 4 063 840 1694 250
55 839 928 74 14 116 60 499 759
Finansiella anléggningstillgangar
Andra langfristiga vardepappersinnehav
Deposition 160 000 160 000
160 000 160 000
Summa anléggningstillgangar 55 839 928 74 274 116 60 659 759
Omsdttningstillgangar
Varulager m.m.
Fardiga varor och handelsvaror 9 258 928 5974 814 7 658 366
9 258 928 5974 814 7 658 366
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 1154 847 3663 256 3147 837
Ovriga fordringar 49 512 277 956 9134
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 95 426 352514 356 782
1299 785 4 293 726 3 513 753
Kassa och bank 2679 378 3085558 6 818 689
Summa omsittningstillgangar 13 238 091 13 354 098 17 990 808
Summa tillgangar 69 078 019 87 628 214 78 650 567




HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

KONCERNENS BALANSRAKNING

2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 10 498 677 9720773 10 497 933
Ovrigt tillskjutet kapital 104109 101 97107 960 104 102 403
Annat eget kapital inklusive periodens resultat -55 097 648 -29 890 509 -48158 433
Eget kapital hanforligt till minoritetsintresse 722 446 731 618
Summa eget kapital 60 232 576 76 938 224 67 173 521
Kortfristiga skulder
Forskott fran kunder 47 086 24 427 50180
Leverantérsskulder 2787 206 3308 909 4 458 919
Aktuella skatteskulder 17 577 3640 16 727
Ovriga skulder 4775 891 4741720 5075818
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 1217 683 2 611294 1875 402
Summa skulder 8 845 443 10 689 990 11 477 046
Summa tillgangar 69 078 019 87 628 214 78 650 567




HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS RESULTATRAKNING

2022-01-01 2021-01-01 2021-01-01 2020-01-01
2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31 2020-12-31
Nettoomsattning 528 955 607 666 2 543 324 1783975
Aktiverat arbete for egen rakning 856 589
Ovriga rorelseintakter 4 065 4 065 1770
Rérelsens intdkter 528 955 611 731 2 547 389 2642 334
Rorelsens kostnader
Inkdp varor och tjanster -39 567
Ovriga externa kostnader -471 237 -309 620 -1339 565 -1571032
Personalkostnader -545772 -558 491 -2 430 966 -1513 394
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -188 250 -289 863 -1159 453 -1199 505
Nedskrivning av immateriella
anlaggningstillgangar -1500 000 -998 360
Rérelsens kostnader -1205 259 -1157 974 -6 429 984 -5 321858
Rorelseresultat -676 304 -546 243 -3 882 595 -2 679 524
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter 107 434 379 5143
Rantekostnader och liknande resultatposter -25 000 -6 -292 648 -1293 850
-25 000 107 428 -292 269 -1288 707
Resultat efter finansiella poster -701 304 -438 815 -4 174 864 -3 968 231
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat -701 304 -438 815 -4 174 864 -3 968 231




HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillggngar
Digitala tillgdngar & Domaner 1506 000 4 063 840 1694 250
1506 000 4 063 840 1694 250
Finansiella anléggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 94 935 876 94 935 876 94 935 876
Deposition 160 000 160 000
94 935 876 95 095 876 95 095 876
Summa anldggningstillgangar 96 441 876 99 159 716 96 790 126
Omsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 45 750 170 718 253 500
Fordringar hos koncernforetag 5050 000 364 597 2 500 000
Ovriga fordringar 17 507 45214 316
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 161948 190 425 194 079
5275205 770 954 2947 895
Kassa och bank 495 753 1195 548 3078 539
Summa omséttningstillgangar 5770 958 1966 502 6 026 434
Summa tillgdngar 102 212 834 101126 218 102 816 560




HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

MODERFORETAGETS BALANSRAKNING

2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 10 498 677 9720773 10 497 933
Fritt eget kapital
Overkursfond 104109 101 97 107 960 104102 403
Balanserad vinst eller forlust -14 632 275 -10 423786 -10 457 411
Periodens resultat -701 304 -438 815 -4 174 864
Summa eget kapital 99 274 199 95 966 132 99 968 061
Kortfristiga skulder
Leverantdrsskulder 197 293 154 994 18 378
Skulder till koncernféretag
Aktuella skatteskulder 17 577 7 642 16 727
Ovriga skulder 2 058 547 4 480 831 2101 650
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 665 218 516 619 7N 744
Summa skulder 2 938 635 5160 086 2 848 499
Summa eget kapital och skulder 102 212 834 101126 218 102 816 560
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