VARSRAPPORT 1-20¢

HUBSO GROUP AB (publ)

We're in business with your business.

Transform creatives into entrepreneurs by developing thriving
e-commerce brands through desirable products.

U5 SO
RUSS
The D2C e-commerce incubator for

Crealsr<”




HUBSO redovisar en
det andra kvartalet (Q2) i 2022, likval en tillvaxt
under det forsta

Vasentliga hdandelser under Q2 och H1 2022

Koncernen, HUBSO Group* redovisar ett starkt andra
kvartal med en omsattningstillvaxt om 27 procent.
HUBSO* uppnar en omsattningstillvaxt om 30 procent
under det andra kvartalet.

HUBSO Group redovisar en nettoomsattning om 11,5
MSEK (9,0 MSEK) under det andra kvartalet.

HUBSO Group 6kade nettoomsattningen med 7
procent till 18,7 MSEK (17,5 MSEK) under H1 2022.
HUBSO redovisar en omsattningstillvaxt om 8 procent i
det forsta halvaret.

HUBSO Group bruttovinstmarginal redovisades till 33
procent for det forsta halvaret 2022 (33) och uppgick till
5,82 MSEK (5,83 MSEK).

Vasentliga hdandelser efter perioden

under

HUBSO Group redovisar positivt kassafléde under
det andra kvartalet i 2022.

Ny framgangsrik lansering tillsammans med
kreatoren Josephine Qvist, som redovisar en
bruttovinstmarginal pa 51 procent (Q2).

HUBSO har avslutat partnerskapet med Rebecca
Stella Beauty och salt av lager till Lyko.

Under kvartalet har 600 000 st teckningsoptioner
tecknats av anstallda i ledningsgruppen och 1600
000 st har tecknats av styrelse i enlighet med
belsut pa arsstamman 2022.

) Caroline Hansson, medgrundare fran NA-KD, har tilltratt tjansten som Chief Product Officer per 1 augusti. Caroline
ingar i HUBSOs ledningsgrupp tillsammans med Linnea Ripe, Head of Finance, Sebastian Schardl, COO, samt VD

Josefine Abrahamsson.

FINANSIELL OVERSIKT 2022.01.01 - 2022.06.30

Koncernen

Nettoomsattning 11 462 003
EBITDA -1748195
Balansomslutning 69 517 609
Soliditet (%) 87%
Resultat per aktie -0,06

9027188 18 727 711 17 498 439
-375 694 -3 854 463 -342 369
82 532 388 69 517 609 82 532 388
87% 87%% 87%

-0,05 -012 -010

Bolaget har per 2022-06-30: 111 986 771 st aktier. Genomsnittligt antal aktier under Q2 2022 uppgick till 107 652 196 (94 623 689) st.

*Fortydligande

Vid omnamnande av HUBSO syftas till verksamheten i det heldgda dotterbolaget HUBSO AB samt dotterbolagen Sanne Alexandra
Stockholm AB och PER LEI Sweden AB. Och vid omnamnande av HUBSO Group avses koncernen HUBSO Group AB (publ).

Rakenskaperna fran HUBSO AB éar inraknade per forvarvsdatumet 2020-04-15 och rakenskaperna fran dotterbolaget PER LEI ar inraknade

fran forvarvsdatumet 2021-11-08.



UTVECKLING | HUBSO

Omesattningstillvaxt i HUBSO under det andra kvartalet, i nedan omfattas HUBSO AB
samt verksamheterna Sanne Alexandra Stockholm AB och PER LEI Sweden AB.

Net sales HUBSO (SEK)
12 136 590

12 500 000

11008 270 10 847 932

10 000 000

8179 7848 365323

7 435 642
7 500 000

5382 656

5000 000

2500 000

20Q2 20Q3 20Q4 21Q1 21Q2 21Q3 21Q4 22Q1 22Q2

HUBSO (SEK)

20Q3 20Q4

Nettoomsdttning 5382656 6556625 12136 590 8179 784 8 365 323 7 435 642 11008 270 6736753

EBITDA (SEK) -185224 -279 311 1730988 289 707 356 591 313454  -1768 598 -1618 214
LT™M 20002384 22972464 27715317 32255655 35238322 36117339 34989019 33545988

*Fortydligande

Vid omnamnande av HUBSO syftas till verksamheten i det heldgda dotterbolaget HUBSO AB samt dotterbolagen Sanne Alexandra
Stockholm AB och PER LEI Sweden AB. Och vid omnamnande av HUBSO Group avses koncernen HUBSO Group AB (publ).

LTM star for “Last Twelve Months”.




Spannande transformation i marknaden

Det ar ett fortsatt minst sagt spant och oroligt varldslage, dar
det inom branschen sker stora omstallningar med spridda
spekulationer kring hur e-handeln kommer att utvecklas
framgent. Innebdrden av hogre marknadsférings- samt
ravarukostnader gor vikten av att &ga och kontrollera
varumarkena samt sina marknadsféringskanaler fullt ut
avgodrande.

Det sker forflyttningar inom kanaler dar TikTok fortsatter vaxa,
precis som nar bloggare flyttade over till Instagram kan vi nu se
nya mojligheter via TikTok som kanal, dar fler kreatorer vaxer
fram med en kdpstark och engagerad malgrupp. TikTok
dominerar framférallt hos den yngre malgruppen inom Gen Z
(fodda mellan 1996 och 2015), dar man ser att malgruppen nu
spenderar mer tid pa TikTok &n Instagram. Vi har en stark tilltro
till att HUBSO ar helt ratt positionerade utifran den
transformationen som sker inom bade e-handel och sociala
medier (SoMe). Nar vi kliver in i det andra halvaret av 2022 gor
vi det med en forstarkt organisation, positiv tillvaxt i ryggen
och en tydlig plan framat.

Investerar i omséttningstillvixt med langsiktig Ibnsamhet

Vart arbete med att analysera och utvardera vara befintliga
partnerskap, for att fatta strategiskt viktiga beslut kring
utvecklingen av respektive varumarke, inleddes under vart
forsta kvartal och har intensifierats under det andra kvartalet.
Att avsluta Rebecca Stella Beauty utgor ett led i denna strategi.
Vi 6verser och analyserar befintliga partnerskap och vara
interna processer, vilket dppnar upp samt Mmojliggor for vidare
affarsutveckling och utdkade affarsmajligheter. Genom mer
och battre data har vi skapat en storre forstaelse for vart fokus
framgent, vilket forvantas bidra till marginalférbattring pa sikt.

I linje med var strategi att utveckla var affar har vi investerat
kraftigt i organisationen med fler medarbetare och
nyckelrekryteringar. Under det andra kvartalet har dels Linnea
Ripe, Head of Finance, borjat sin tjanst och efter perioden har
aven Caroline Hansson tilltratt tjansten som Chief Product
Officer. Det kdnns fantastiskt roligt att ha bada tva pa plats och
dar vi direkt kan se positiva effekter inom verksamheten.

Vander till positiv omsattningstillvaxt

Forsaljningen var stark under det andra kvartalet i 2022. Vi
stangde det andra kvartalet med en omsattningstillvaxt om 30
procent i HUBSO och vi lyckas aven att vanda hela det forsta
halvaret till positiv tillvaxt om 8 procent. | tillvaxten inkluderas
effekten av forsaljningen av Rebecca Stella Beauty:s varulager
till Lyko, vilket skedde i det andra kvartalet. Justerat for
forsaljningen redovisar HUBSO fortsatt en positiv tillvaxt om 6
procent under det andra kvartalet jamfért med motsvarande
period féregdende ar.

Vi har tidigare sett en forbattrad bruttovinstmarginal mellan
perioderna men i andra kvartalet redovisar HUBSO Group en
lagre bruttovinstmarginal om 27 procent jamfoért med
motsvarande period foregaende ar (35). Detta forklaras av
forsaljningen av Rebecca Stella Beauty:s lager till Lyko. En mer
rattvisande bruttovinstmarginal, justerad for forsaljningen var
33 procent i det andra kvartalet. | halvaret redovisar vi en
bruttovinstmarginalen pa samma niva som féregaende ar
vilket tyder pa framngangsrikt arbete med kostnadskontroll
samt framgang i arbetet med att forbattra vart befintliga
erbjudande.

Néasta generations entreprenérer

Var vision &r att vara den givna partnern for drivna, autentiska
och framgangsrika kreatérer som dréommer om att bli nasta
generations entreprendrer med ett internationellt erkannande.
HUBSOs USP ar att identifiera och signera stora kreatoérer for
att darefter snabbt lansera ett kommersiellt varumarke och
skapa traction. Ett exempel ar LXA the label som det forsta hela
verksamhetsaret omsatte drygt 10 MSEK.

Arbetet med att bygga var varumarkesportfolj samt sakerstalla
tillvaxt i respektive varumarke kraver att organisationen
fortsatter utvecklas, vilket ar ett pagaende fokus i syfte att
framgangsrikt mota efterfragan och uppfylla var vision.

Jag vill som alltid avsluta med att lyfta teamet. En stark och
valmaende organisation borjar alltid med individen. Samtliga i
teamet bibehaller sitt driv, fokus och engagemang i allt de tar
sig for och det med snabb anpassningsféormaga. Jag ar stolt
Over var vi ar idag likval ser jag spant fram emot den resa vi har
framfor oss, dar vi ar med och skapar framtidens entreprendrer
och varumarken.

Béasta hélsningar,
Josefine Abrahamsson
VD/Grundare HUBSO

Augusti 2022
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Order och kundutveckling i HUBSO* under det
andra kvartalet i 2022, med en
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Vid omnamnande av HUBSO syftas till verksamheten i det heldgda dotterbolaget HUBSO AB samt dotterbolagen Sanne Alexandra

Stockholm AB och PER LEI Sweden AB




OMSATTNING

Nettoomsattningen for HUBSO Group Q2 2022 uppgick till
SEK 11 462 003 (9 027 188) och forsaljningstillvaxten till 27
procent (inklusive effekten av forsaljningen av Rebecca
Stella Beauty:s lager i andra kvartalet 2022).
Forsaljningstillvaxten justerad for forsaljningen av Rebecca
Stella Beauty:s lager uppgick till 5 procent under Q2.

Av koncernens totala omsattning under kvartalet hanfér sig
SEK 10 847 932 (8 365 323) till HUBSO, dar vi redovisar en
forsaljningstillvaxt om 30 procent jamfort med
motsvarande period féregaende ar.

Koncernen redovisar en nettoomsattning om SEK 18 727 711
for H1 2022 (17 498 439), vilket motsvarar en tillvaxt om 7
procent mot foregaende ar. HUBSO star for SEK 17 584 684
av koncernens totala omsattningen (16 228 908) och
redovisar en tillvaxt om 8 procent.

FINANSIELL UTVECKLING

Rorelseresultatet, EBIT, under det andra kvartalet 2022
uppgick till SEK -6 408 026 (-5 039 975). Under Q2 2022 har
resultatet huvudsakligen paverkats negativt av de
goodwillavskrivningar som uppkommer i relation till
forvarvet av HUBSO AB om SEK 4 311 794 samt forvarvet av
PER LEI om SEK 97 163. Detta gors enligt K3 med en
avskrivningsperiod om 5 ar.

LIKVIDITET
Bolagets likvida medel per den 30 juni 2022 uppgick till

SEK 3 632 992 (3983 834) och soliditeten per den 30 juni
2022 uppgick till 87 procent (87).

AKTIEN

Det finns ett aktieslag i HUBSO Group. Bolagets aktie ar
noterad pa Spotlight Stock Market under tickern "HUBSO".
Per den 30 juni 2022 uppgick antalet aktier till 111 986 771 st
aktier. Genomsnittligt antal aktier under det andra Q2 2022
uppgick till 11711 986 771 (94 623 689) st.

EBITDA

Koncernen redovisar en EBITDA om SEK -1748 195 (-375
694) for det andra kvartalet 2022 och for det foérsta halvaret
2022 redovisar koncernen en EBITDA om SEK -3 854 463 (-
342 369). Det lagre resultatet ar primart hanforligt till
kostnader kopplade till koncernens expansionsplan genom
satsningar pa den externa marknadsfoéringen saval som
utbyggnaden av var interna organisation som bl.a innefattar
rekryteringar av nyckelpersoner. Personalstyrkan har gatt
fran 8,6 medelantal anstallda i férsta kvartalet 2022 till 12,6
medelantal anstallda i Q2, ndgot som férvantas generera
marginalforbattringar pa sikt.

AVSKRIVNINGAR

Som en foljd av férvarvet av HUBSO AB skall HUBSO Group
gora avskrivningar om SEK 86 235 895 fran forvarsdagen,
vilket ger en avskrivning per kvartal om SEK 4 311 794.

RU5S8O

HUBSO Group gor aven goodwillavskrivningar relaterade till
forvarvet av PER LEI Sweden AB om SEK 1943 262 varav SEK
649 050 ar minoritetens andel, vilket ger en avskrivning per
kvartal om SEK 97 163. HUBSO Group dessa avskrivningar
enligt K3-regeln om avskrivning éver 5 ar.

TECKNINGSOPTIONER | HUBSO

Arsstamman beslutade den 30 maj att ge ut
teckningsoptioner till nyanstallda inom ramen for det
befintliga incentive programmet och till styrelsen. | enlighet
med beslutet har 600 000 st teckningsoptioner tecknats av
nyckelpersoner i koncernen och 1600 000 st av
styrelseledamoter. Varje teckningsoption berattigar till
teckning av en ny aktie i bolaget under perioden 1/9-30/12
2025 till en teckningskurs som faststallts till 1,40 kr per aktie.
For varje teckningsoption som tecknats har en
marknadsmassig ersattning (premie) erlagts, vilken har
beraknats enlig Black & Scholes modellen.

Inom det sedan 2021 befintliga incentive programmet
innehas 210 000 st teckningsoptioner av anstallda inom
koncernen och resterande 790 000 st teckningsoptioner
slacktes enligt beslut pa arsstamman 2022. Varje
teckningsoption berattigar till teckning av en ny aktie i
bolaget under perioden 1/1 - 31/1 2025 till en teckningskurs
som faststallts till 2 kr per aktie. For varje teckningsoption
som tecknats har en marknadsmassig ersattning (premie)
erlagts, vilken har beraknats enlig Black & Scholes modellen.

REDOVISNINGS- OCH VARDERINGSPRINCIPER
Delarsrapporten har upprattats enligt Arsredovisningslagen
och BFNAR 201211 Arsredovisning och koncernredovisning
("K3"). For ytterligare information om redovisningsprinciper
hanvisas till HUBSO Groups arsredovisning foér 2021.

GRANSKNING AV REVISOR

Delarsrapporten har inte granskats av bolagets revisor.

FINANSIELL KALENDER

Bolaget upprattar och offentliggér en ekonomisk rapport vid
varje kvartalsskifte. Kormnmande rapporter ar planerade
enligt foljande:

2022-1-15
2023-02-23

. Delarsrapport 3
. Bokslutskommuniké 2022

DET RADANDE VARLDSLAGET

Aven om vi inte har ndgon direkt exponering mot Ryssland
och Ukraina leder det rdadande varldslaget till konsekvenser pa
ekonomin saval i Sverige som globalt. Inflation, rante oro och
6kade kostnader for hushallen leder till en mer volatil
marknad. Vi foljer utvecklingen noga fér kunna fanga upp ett
forandrat kundbeteende och anpassa var verksamhet
darefter.

AVLAMNANDE AV DELARSRAPPORT 1
Stockholm, den 30 augusti 2022

HUBSO Group AB (publ)

Styrelsen



Marknaden generellt

| fjolaret 2021 praglades marknaden av pandemin och uppmatte rekordhog tillvaxt om 53 procent. Redan under sista halvaret
av 2021 borjade tillvaxttakten att avta och under forsta kvartalet i 2022 backade e-handeln med 8 procent. Den negativa
tillvaxten under 2022 paverkas inte bara av starka jamforelsesiffror utan dven av krig, inflation och langre ledtider. Trots detta
redovisar Svensk Handel i E-handelsindikatorn for Maj 2022 att omsattningen inom e-handeln fortfarande ar markant hogre
an fore pandemin, och att fallande omsattning framst hanfor sig till att den aldre malgruppen till storre grad har atergatt till
att handla i fysisk butik.

“Forutom att de dldsta konsumenterna nu minskar sitt e-handlande ar det intressant att kvinnor fortsatter att driva
e-handeln mer an man. | maj var det 71 procent av kvinnorna som e-handlat, medan motsvarande andel fér mannen var
65 procent. Sedan 2021 &r andelen kvinnor som e-handlat under manaden i genomsnitt 8 procentenheter hégre én
motsvarande andel fér mannen”, sdger Johan Davidson.

Creator economy - creators are the new founders

Tittar man utanfor Sverige, pratas det mycket om den s.k. creator economy. Men vad &r da creator economy? Fler 4n 50
miljoner manniskor runt om i varlden betraktar sig sjalva som skapare, oavsett om de ar community-byggare, sociala
medier-kreatoérer, bloggare eller videografer. Creator economy utgdr den typ av foretag som har byggts av dessa individer.
Det har blivit den snabbast véxande typen av smaféretag, och en undersékning visade att fler amerikanska barn vill bli
Youtube-stjarna (29 procent) an astronaut (11 procent) nar de vaxer upp.

Just nu trendar ett stort strukturellt maktskifte dar manga kreatérer transformeras till grundare. De bygger egna team och
blir mer diversifierade i sina intaktskallor. Allt fler séker sig bort fran de traditionella plattformarna for att komma narmare sin
community, nd nya marknader och bygga gedigna varumarken fran grunden.

Creator economy har haft en stor tillvéxt under senare &r och hela marknaden estimeras till 100 miljarder dollar. Man spar att
ytterligare 1 miljard ménniskor kommer att identifiera sig sjdlva som kreatér de kommande 5 aren. Under 2021 skot
investerare in 1,3 miljarder dollar till dessa foretag. Kreatorer ar mestadels kvinnor, och fragan ar om creator economy kan
hjalpa till att demokratisera entreprenorskap?

*PostNords E-barometer Q1 2022.
*Svensk Handels E-handelsindikator Mars 2022
*Svensk Handels E-handelsindikator Mars 2022

Evolution 3

Detta ar vart vi befinner oss idag! Skapat fans
som foljer dem aven "off-plattforms”, kreatorer
kan skapa sina egna foretag med multipla
intaktskallor utdver annonsering. Den stora
trenden som vi ser ar att kreatérer blir mer
diversifierade i deras intaktskallor och blir
finansierade av deras fans. Kreatérer har
adndrat fran att bli betalda genom plattformar
till att bli betalda av sina fans genom stéd,
donationer eller e-handel.

Evolution 1

Plattformar som YouTube, Instagram,
och Facebook madjliggor for kreatorer att
bli upptackta och skapa sin egna publik.
Genom stora investeringar i diverse
algoritmer |oste de olika plattformarna
distributionsproblemen fér kreatérerna.
Kreatorer ar inte langre i handerna pa
stora produktionsbolag som bestammer
vilket innehall som skall produceras och
till vilken publik.

Evolution 2

Nar de framsta kreatérerna hade byggt upp en
etablerad publik som litade pa vad de hade att saga,
borjade varumarken inse vardet av att betala

kreatorer for att utnyttja sin rackvidd pa plattformar for
att marknadsfora produkter och tjanster.

Men kreatorer markte ett monster, att med varje betalt
inlagg skulle de férlora en del av intakten till
plattformarna och framfoérallt det fértroende de
skapat bland sina féljare.




Koncernen HUBSO Groups verksamhet bestar av
dotterbolagen HUBSO AB, Sanne Alexandra Stockholm
AB samt PER LEI Sweden AB. Bolaget innehar aven
SaaS-produkten Magemail.

HUBSO:

HUBSO ar en hub som verkar inom sk creator
economy, vi brinner for att transformera kreatorer till
nya generationens entreprendrer. Det genom att
etablera autentiska e-handelsvarumarken och bygga
bolag. HUBSO har idag internationella och nordiska
varumarken som drivs i partnerskap med nagra av
Europas starkaste kreatorer.

HUBSO erbjuder en helhetslésning och hanterar
infrastrukturen bakom varumarkena. Affarsmodellen
bestar av att HUBSO ingar partnerskap med
valrenommerade kreatérer som beddéms ha god
potential att skapa ett kommersiellt framgangsrikt
varumarke. Till skillnad fran mer traditionell influencer
marketing arbetar verksamheten i HUBSO med att
bygga fortroendekapital runt kreatéren personligen,
utan direkt externt marknadsféringsbehov och utan
att det for slutkunden finns ndgon synlig koppling
mellan HUBSO och varumarket.

Relationen mellan kreatéren och slutkund ar mycket
viktig och skiljer sig fran de relationer dar kreatdren
marknadsfér ndgon annans varumarke an sitt eget.
Slutkunderna far en chans att vara med fran start och
involveras i processen avseende produktutvecklingen.
Relationen innebar en stor konkurrensférdel eftersom
generella varumarken i regel far sin information om
kundernas asikter forst via sekundéra kanaler, sdsom
recensioner, medan HUBSO har méjlighet att inhamta
kundernas asikter redan fére produktionsstadiet.

HUBSOs ambition ar att transformera kreatorer till att bli
den nya generationens entreprendrer, genom att
etablera hallbara, hogkvalitativa e-handelsvarumarken
till en stark malgrupp och fa dem att vaxa till
sjalvstandiga bolag.

Bolagets malsattning ar att HUBSO genom sin

verksamhet kommer fortsatta att starka sin position som

ledande aktér i Norden och Europa som D2C-hub for
kreatorer. P4 sd vis vara den sjalvklara partner for alla
kreatoérer med ett mal om att bli en internationell
entreprenor.

Data fran Musefind visar att 92 procent av
konsumenter litar pa en kreatér mer &n en annons
eller en rekommendation av en kandis. En studie av
gen.video visade att 33 procent anser att kreatdrer ar
en palitlig kalla, dd man skall fatta ett
shoppingbeslut, medan endast 17 procent litade pa
sina vanner eller familj.

HUBSO har en etablerad infrastruktur med ett starkt
know-how, tredjepartslosningar och dedikerat team
knutna till sig. Vilket maéjliggor for HUBSO att snabbt
skapa nya kommersiella och autentiska varumarken
kopplade till en kreatér, med en redan etablerad
marknad- och férsaljningskanal. Genom kanalerna
far HUBSO tillgang till relevant kunddata och kan
basera produktstrategi och inkop utifran kundens
faktiska efterfrdgan. HUBSO tar fram design,
produktionslinje, e-handel och skéter det operativa
medans kreatdren driver forsaljning och
marknadsfoér varumarket. Malsattningen ar att skapa
oberoende bolag och varumarken som har en
kapacitet att vaxa sig storre an kreatoren.

Forsaljningen sker framst via webbshoppar som
HUBSO satt upp och ager. Exempel pa varumarken
som HUBSO driver ar shop.sannealexandra.se
https:/lecapsole.com/. adsgn.se, Ixathelabel.com
och perleisweden.com och HUBSOs helt egna
varumarke finns under fro.store

Magemail:

Magemail ar en marknadsféringsmjukvara riktad till
e-handelsaktorer, vilka ar aktiva pa en av varldens
ledande e-handelsplattform Magento.

)

MANUFACTURING TRADEMARK & CONTRACT

D husso

CONCEPT & DESIGN MARKETING

ANALYSIS @ . LocisTics

SUPPORT E-COMMERCE

RU5S8O



https://www.forbes.com/sites/deborahweinswig/2016/10/05/influencers-are-the-new-brands/
https://www.gen.video/blog/the-influence-of-influencers-new-research-unveiled
http://shop.sannealexandra.se
https://lecapsole.com/
https://adsgn.se/
https://lxathelabel.com/
https://perleisweden.com/
https://fro.store/.




HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

2022-04-01 2021-04-01 2022-01-01 2021-01-01
2022-06-30 2021-06-30 2022-06-30 2021-06-30
Nettoomsattning 11 462 003 9027188 18 727 711 17 498 439
Aktiverat arbete for egen rakning
Ovriga rérelseintakter 6 624 20 385 10 688
Rérelsens intdkter 11 462 003 9 033 812 18 748 096 17 509 127
Rorelsens kostnader
Inkop varor och tjanster -8391 738 -5888 944 =12 929 060 -11680 380
Ovriga externa kostnader -2 655 114 -1496 385 -5753 470 -2 573387
Personalkostnader -2141836 -2 004 263 -3 872 051 -3 559 095
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -4 659 831 -4 664 281 -9 319 662 -9 328 562
Nedskrivning av immateriella
anldggningstillgangar 0 0
Ovriga rérelsekostnader -21510 -19 914 -47 978 -38 634
Rorelsens kostnader -17 870 029 -14 073 787 -31922 221 -27180 058
Rorelseresultat -6 408 026 -5039 975 -13174 125 -9 670 931
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter -196 679 =197 095
Rantekostnader och liknande resultatposter -25 270 -107 436 -54 838 -8
-25 750 -304 15 -54 838 -197 103
Resultat efter finansiella poster -6 433 296 -5344 090 -13 228 963 -9 868 034
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat -6 433 296 -5344 090 -13 228 963 -9 868 034
Hanforligt till moderforetagets aktiedagare -6 400 843 -5344 090 -13 164 058 -9 868 034
Hanforligt till innehav utan beslutande
inflytande -32 453 0 -64 905 0]
Resultat per aktie -0,06 -0,05 -0,12 -0,1
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2022-06-30 2021-06-30 2021-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgangar
Goodwill 49 777 255 65 340 273 58 595171
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 85 092 335584 210 338
Digitala tillgangar & Domaner 1317 750 3773977 1694 250
51180 097 69 449 834 60 499 759
Finansiella anldggningstillgangar
Andra langfristiga vardepappersinnehav
Deposition 160 000 160 000
160 000 160 000
Summa anléggningstillgangar 51180 097 69 609 834 60 659 759
Omsdttningstillgangar
Varulager m.m.
Fardiga varor och handelsvaror 8925161 6 951 401 7 658 366
8 925161 6 951 401 7 658 366
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 2 625578 1423878 3147 837
Ovriga fordringar 258 835 257 274 9134
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 2 894 946 303167 356 782
5779 359 1984 319 3 513 753
Kassa och bank 3632992 3986 834 6 818 689
Summa omsittningstillgangar 9 412 351 5971153 10 332 442
Summa tillgdngar 69 517 609 82 532 388 78 650 567

n



HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

2022-06-30 2021-06-30 2021-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 11198 677 9720773 10 497 933
Ovrigt tillskjutet kapital 109 709 101 97107 960 104 102 403
Annat eget kapital inklusive periodens resultat -62 144 036 -35234 601 -48158 433
Eget kapital hanforligt till minoritetsintresse 1529 538 731618
Summa eget kapital 60 293 280 71594 132 67 173 521
Kortfristiga skulder
Forskott fran kunder 48 809 30 475 50180
Leverantorsskulder 2 052 746 2 379 442 4 458 919
Aktuella skatteskulder 21923 7 631 16 727
Ovriga skulder 5268 251 5745728 5075 818
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 1832 600 2774980 1875 402
Summa skulder 9 224 329 10 938 256 11 477 046
Summa tillgangar 69 517 609 82 532 388 78 650 567
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2022-01-01 2021-01-01

2022-06-30 2021-06-30
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -13 228 963 -9 868 034
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 9147 992 9328 562
Betald inkomstskatt 5933
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore foréandringar av rérelsekapital -4 080 971 -533 539
Forandringar i rorelsekapital
Forandring av varulager och pagaende arbeten -1266 795 -2 146 497
Forandring av kundfordringar 522 259 -201 478
Forandring av kortfristiga fordringar -2 787 865 130 857
Foérandring av leverantdrsskulder -2 406173 N2 863
Forandring av kortfristiga skulder 153 456 -1627 046
Kassafléde fran den I6pande verksamheten -9 866 089 -4 264 840
Investeringsverksamheten
Investeringar i immateriella anlaggningstillgangar
Investeringar i finansiella anlaggningstillgangar -4929 925
Kassafléde fran investeringsverksamheten -4929 925
Finansieringsverksamheten
Inbetalning av aktiekapital frdn minoritet 24950
Aterbetalning av deposition 160 000 47 000
Nyemission 6 301 442 4929 925
Teckningsoptioner enl. st&mmobeslut 194 000
Emissionskostnader -103 260
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 6 680 392 4 873 665
Arets kassaflode -3185 697 -4 321100
Likvida medel vid periodens bdrjan 6 818 689 8 307 934
Likvida medel vid periodens slut 3632992 3983 834




HUBSO GROUP AB (publ)

556850-3675

2022-04-01 2021-04-01 2022-01-01 2021-01-01
2022-06-30 2021-06-30 2022-06-30 2021-06-30
Nettoomsattning 614 071 661 865 1143 027 1269 531
Aktiverat arbete for egen rakning 0
Ovriga rorelseintakter 0 4 065
Rérelsens intdkter 614 071 661 865 1143 027 1273 596
Rorelsens kostnader
Inkdp varor och tjanster
Ovriga externa kostnader -368 881 -380 393 -840 119 -690 013
Personalkostnader -691 456 -1013 758 -1237 228 -1572 249
Avskrivningar inventarier och immateriella
tillgangar -188 250 -289 863 -376 500 -579 726
Nedskrivning av immateriella
anlédggningstillgangar
Rérelsens kostnader -1248 587 -1684 014 -2 453 846 -2 841988
Rorelseresultat -634 516 -1022149 -1310 820 -1568 392
Resultat fran finansiella investeringar
Ovriga ranteintakter och liknande
resultatposter
Rantekostnader och liknande resultatposter -25 015 -323 270 -50 015 -215 842
-25 015 -323270 -50 015 -215 842
Resultat efter finansiella poster -659 531 -1345 419 -1360 835 -1784 234
Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat -659 531 -1345 419 -1360 835 -1784 234
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2022-06-30 2021-06-30 2021-12-31
Tillgangar
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillggngar
Digitala tillgdngar & Domaner 1317 750 3773977 1694 250
1317 750 3773977 1694 250
Finansiella anléggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 94 935 876 94 935 876 94 935 876
Deposition 160 000 160 000
94 935 876 95 095 876 95 095 876
Summa anliggningstillgangar 96 253 626 98 869 853 96 790 126
Omsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 45 750 201968 253 500
Fordringar hos koncernféretag 10 355 875 0 2 500 000
Ovriga fordringar 2610 22 637 316
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 141572 141572 194 079
10 545 807 365977 2947 895
Kassa och bank 1176 819 574 819 3078 539
Summa omsittningstillgangar 11 722 626 940 796 6 026 434
Summa tillgadngar 107 976 252 99 810 649 102 816 560




HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2022-06-30 2021-06-30 2021-12-31
Eget kapital och skulder
Eget kapital
Aktiekapital 11198 677 9720773 10 497 933
Fritt eget kapital
Overkursfond 109 709 101 97107 960 104 102 403
Balanserad vinst eller forlust -14 438 275 -10 423786 -10 457 411
Periodens resultat -1360 835 1784 234 -4.174 864
Summa eget kapital 105 108 668 94 620 713 99 968 061
Kortfristiga skulder
Leverantdrsskulder 40 805 103 643 18 378
Skulder till koncernféretag 1830878
Aktuella skatteskulder 21923 11633 16 727
Ovriga skulder 2257161 2 626 490 2101650
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 547 694 617 292 71 744
Summa skulder 2 867 584 5189 936 2 848 499
Summa eget kapital och skulder 107 976 252 99 810 649 102 816 560
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HUBSO GROUP AB (publ)
556850-3675

2022-01-01 2021-01-01

2022-06-30 2021-06-30
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -1360 835 -1784 234
Avskrivningar och nedskrivningar 376 500 579 726
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore foriandringar av rérelsekapital -984 335 -1204 508
Forandringar i rorelsekapital
Foérandring av kortfristiga fordringar =7 597 912 241 885
Forandring av leverantdrsskulder 22 427 45 674
Forandring av kortfristiga skulder -3342 -1096 988
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -8 563 162 -2 013 937
Investeringsverksamheten
Investeringar i immateriella anlaggningstillgangar
Investeringar i finansiella anlaggningstillgangar® -4 929 925
Kassaflode fran investeringsverksamheten -4 929 925
Finansieringsverksamheten
Aterbetalning deposition 160 000
Nyemission 6 307 442 4929 925
Teckningsoptioner enl. stimmobeslut 194 000
Emissionskostnader 0 -103 260
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 6 661 442 4 826 665
Arets kassafléde -1901720 -217197
Likvida medel vid periodens boérjan 3078539 2692 016
Likvida medel vid periodens slut 1176 819 574 819
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